Case Study elb: feuel‘

Kunde: ZAE AntriebsSysteme GmbH & Co KG | Bereich: Industrie, Antriebstechnik
Zielgruppe: B2B | Zeitraum: 2018 - heute
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EINE B2B-MARKE IN
NEUEM GLANZ

ANTRIEBSSYSTEME

Design, Website, Kommunikation - den
Markenrelaunch fiir ein Industrieunternehmen

ZAE AntriebsSysteme — mit diesem Namen verbindet man in Deutschland seit 100 Jahren
hochste Qualitat und Zuverlassigkeit im Bereich der anspruchsvollen Antriebstechnik
fiir industrielle Anwendungen. Heute steht das Hamburger Traditions-Unternehmen fiir
innovative, hocheffiziente Antriebsldsungen, die sich in zahlreichen Branchen sowie
weltweit im téglichen Einsatz hervorragend bewahren. Das ZAE Produktportfolio
beinhaltet dabei nicht nur zuverlassige Standardgetriebe wie Servo-, Kegelrad-, Industrie-
und Schneckengetriebe, sondern auch hoch individualisierte Antriebsldsungen.
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2019 feierte das Unternehmen sein hundertjahriges Jubilaum - ein schoner Grund, sich
auch als Marke wieder herauszuputzen und den Unternehmensauftritt ganzheitlich zu
modernisieren. Hier kam nach einer Agenturauswahl durch ZAE das B2B-Team von
Elbfeuer in Hamburg als Partner ins Spiel.

Im ersten Schritt wurde eine Markt- und Wettbewerbsanalyse erarbeitet und der
kommunikative Auftritt von ZAE bezliglich Starken und Schwachen bewertet, eine Die ZAE-AntriebsSysteme GmbH
Bestandsaufnahme aller Marken-Kontaktpunkte erstellt und die Herausforderungen & Co. KGist ein Hamburger

i L K N i Maschinenbauunternehmen, das 1919
und Ziele definiert. Die Kernargumente von ZAE gegeniliber den relevanten Zielgruppen als Zahnradfabrik Altona Elbe GmbH
und ihren Anforderungen wurden prazisiert und in der Customer Journey verortet. Die gegrlindet wurde.

Markenwerte wurden in diesem Kontext gescharft.

Die kreative Umsetzungsphase startete mit einem Relaunch der traditionellen
Wortbildmarke. Gewlinscht wurde eine sanfte Modifikation und Modernisierung des
Logos, also eine evolutionare Losung. Die klassische Form des Zahnrades wurde
weitgehend beibehalten, lediglich Schriftzug und Proportionen optimiert und die zentrale
Farbe, das bewahrte ZAE Rot kraftiger und frischer ausgelegt. Dazu wurden neue
Sekundarfarben entwickelt, eine neue lkonographie sowie Gestaltungselemente fir eine
bessere Produktdarstellung konzipiert.
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Im Rahmen der Emotionalisierung der Marke kommt der professionellen Fotografie
im ZAE Markenauftritt eine tragende Rolle zu. Die Bildwelt wurde in diesem Zuge neu
definiert, und zwar auch, um sich vom Wettbewerb klar abzuheben. Schwarzweil} ist
im neuen Design der dominante Bildstil bei markenrelevanten Visuals, erganzt um ein
markantes, rotes Highlighting, das fiir mehr Dynamik und Eigenstandigkeit der ZAE
Bildwelt sorgt.

Fir einen umfassenden Bilderpool wurde ein professionelles B2B Fotoshooting vor-
genommen, in dessen Zuge die wesentlichen Unternehmensbereiche und Tatigkeitsfelder
fotografiert wurden. Die menschliche Komponente spielte dabei eine wesentliche Rolle,
schlieBlich sind es die Mitarbeiter, die flir den Erfolg des Unternehmens stehen.
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Eine zentrale Rolle als Marken- und Vertriebskontaktpunkt kommt der Unternehmens
Website zu. In der Konzeptionsphase wurde die Struktur der Seite den Suchbediirfnissen
der Zielgruppe angepasst. Ein umfassender Branchen-Zugang wurde etabliert genauso
wie eine detaillierte Produktdarstellung. An jeder Stelle der Website ist eine direkte
Kontaktaufnahme mit dem Unternehmen und dem passenden Ansprechpartner moglich.
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Neue Produktbroschiire als Vertriebsunterstitzung

Die neue, innovative Servo-Getriebereihe ZAE SERVO-DRIVE wurde in einer speziellen
Produkt Broschiire prasentiert. Hier kommen die neuen Gestaltungselemente

zum Einsatz und ermdéglichen einen konsistenten Markenauftritt. Fiir alle weiteren
Produktinformationen bietet das neue Design so eine einfache und wiedererkennbare
Bihne fiir die Darstellung der Produkte. Der neue Markenauftritt fand sich zudem auf der
Branchenmesse SPS in Nirnberg im Messedesign wieder, auf dem die Produktbroschiire
zum Einsatz kam.

MIT ZAHNRADERN
FING ALLES AN

100 Jahre ZAE - ein stolzer Blick zuriick.

Tradition und Erfolg liegen manchmal nahe bei einander. So wie bei dem Unternehmen
ZAE, das 2019 stattliche 100 Jahre alt wurde. Ein stolzer Blick zuriick, ein hochmotivierter
Blick nach vorne — unter diesem Motto wurde die 100-Jahrfeier im September 2019 auf
dem Betriebsgelande im Beisein der Mitarbeiter und ihren Familien abgehalten.

Daflir wurde unter anderem eine spezielle 100 Jahre Broschiire entwickelt, in der

die Meilensteine seit Griindung bis heute mit historischen Bildern und Zitaten sowie

ein Ausblick auf die Zukunft der Antriebstechnik inszeniert wurde. Dazu gab es eine
Posterreihe, die den Besuchern des Events die Highlights der Jahrzehnte im Werk visuell
naherbrachten.

Das Team von Elbfeuer ist stolz darauf, den Relaunch einer so renommierten Marke
wie ZAE begleiten zu diirfen und freut sich mit ganzem , Antrieb” auf die weitere
Zusammenarbeit.

Sie wollen mehr liber uns oder unsere Kompetenzen wissen?
Schreiben Sie uns oder rufen Sie uns an. Wir freuen uns, Sie kennen zu lernen.
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